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Ementa

Visao histérico-critica da evolugdo dos conceitos e gestdo dos empreendimentos jornalisticos. O processo para constituicao
de uma empresa jornalistica (redagédo, departamento comercial, administragdo, oficinas e distribuicdo). Empreendimentos
jornalisticos contemporaneos.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Panorama do mercado de jornais, revistas, radio, TV e video no Brasil e no exterior.

2. Gestédo de empresas jornalisticas publicas, privadas e comunitérias.
3. Questdes juridicas, mercadolégicas e éticas nas empresas jornalisticas.
4. O empreendedorismo jornalistico
5. O mercado midiatico independente.
5.1. O jornalismo freelancer
6. Gestao de produgao e de transmisséo de produtos jornalisticos.
7. Produtos de informacgao, de entretenimento e educacionais.
8. O marketing institucional e a producéo independente.
9. Pesquisa de audiéncia.
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* h/a é igual a 50 minutos
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