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Disciplina

Gestão de Empresas Jornalísticas

Código

CSA 512

Código equivalente

Departamento

DEPARTAMENTO DE CIÊNCIAS SOCIAIS, 
JORNALISMO E SERVIÇO SOCIAL (DECSO)

Unidade

INSTITUTO DE CIÊNCIAS 
SOCIAIS APLICADAS (ICSA)

Carga Horária
Semanal

4h

Teórica

2h

Prática

2h

Duração/Semanas

18

Carga Horária 
Semestral

60h-72h/a*

Ementa

Visão histórico-crítica da evolução dos conceitos e gestão dos empreendimentos jornalísticos. O processo para constituição 

de uma empresa jornalística (redação, departamento comercial, administração, oficinas e distribuição). Empreendimentos 

jornalísticos contemporâneos.

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

1. Panorama do mercado de jornais, revistas, rádio, TV e vídeo no Brasil e no exterior. 

2. Gestão de empresas jornalísticas públicas, privadas e comunitárias. 

3. Questões jurídicas, mercadológicas e éticas nas empresas jornalísticas.

4. O empreendedorismo jornalístico

5. O mercado midiático independente.

5.1. O jornalismo freelancer

6. Gestão de produção e de transmissão de produtos jornalísticos.

7. Produtos de informação, de entretenimento e educacionais.

8. O marketing institucional e a produção independente. 

9. Pesquisa de audiência. 
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* h/a é igual a 50 minutos
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