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Modalidade de oferta: [ X ] presencial [  ]  a distância

Carga horária semestral Carga horária semanal

Total

60 horas

Extensionista

0

Teórica

2 horas/aula

Prática

2 horas/aula

Ementa:

Escrita, leitura e suporte. A cultura do impresso e a gênese dos produtos editoriais.
Aspectos culturais, políticos e mercadológicos da atividade editorial. Manuais de
editoração. Manuais de redação e estilo. O projeto editorial. Jornalismo e mercado
editorial.

Conteúdo programático:

1. Conceitos e contextos editoriais

1.1. Escrita, leitura e tecnologia

1.2. Cultura do Impresso

1.3. Imprensa, Indústria Cultural e Sociedade

2. Projetos editoriais e Editoração

2.1. Editoras, Editores, Linhas Editoriais e Tecnologia

2.2. Manuais, Edição e Editoração

2.3. Projeto Editorial e Projeto Gráfico

2.4. Produção gráfica e fluxos editoriais

3. Produção Editorial

3.1. Fundamentos e formatos de Projetos Editoriais

3.2. Elaboração de projetos editoriais

4. Mercado editorial

4.1. Público, Segmentação e Mercado

4.2. O jornalismo no mercado editorial
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